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9 月 26 日，记者走访县内多家家电

卖场发现，在政府、企业和商家等多方补

贴优惠政策的有力推动下，消费者绿色

智能家电换购热度不断上扬，绿色化、智

能化、节能化的家电备受消费者喜爱，家

电销量和“以旧换新”订单均实现增长。

来自县商务委数据显示，8 月 26 日~9

月 26 日，忠县有 20 家商贸企业 200 多个

门店参加“以旧换新”活动，家电“以旧换

新”交易金额 1623.1706 万元，交易笔数

4034 单，政府补贴金额 314.65 万元。

记者走进京东家电巴王路店看到，绿

色智能家电“以旧换新”的宣传海报格外

醒目，店内各类参与活动的家电产品琳

琅满目，工作人员正热情地向每一位顾

客介绍以旧换新的优惠政策和流程。

“家里的冰箱早就该换了，食物串

味比较严重，而且很费电，这个以旧换

新的活动补贴了 1000 块钱，优惠力度还

是挺大的。”前来购买家电的张凤英开

心 地 说 道 。 该 门 店 相 关 负 责 人 告 诉 记

者，自从“以旧换新”活动开展以来，门

店 的 客 流 量 和 签 单 量 都 有 了 显 著 的 提

升，在刚过去的中秋假期，门店销售额

同比大幅增长。

“ 这 款 空 调 参 加‘ 以 旧 换 新 ’活 动

吗？能便宜多少钱？”在万达广场一家

电 门 店 ，一 位 顾 客 正 向 店 员 咨 询 。 据

店员介绍，店里现有多项优惠活动，在

原 有 的 活 动 基 础 上 ，一 级 能 效 的 电 器

还 能 享 受 20% 的“ 以 旧 换 新 ”补 贴 ，最

高 补 贴 2000 元 。 比 如 格 力 冷 静 王 1.5p

挂机，标价 4399 元，经过以旧换新补贴

20% 后 ，到 手 价 才 3519.2 元 ，优 惠 了 将

近 880 元。

“ 本 轮 补 贴 无 论 是 参 与 品 类 的 宽

度 ，还 是 补 贴 金 额 的 力 度 都 是 史 无 前

例 的 ，不 仅 给 消 费 者 带 来 了 实 实 在 在

的 优 惠 ，也 给 我 们 企 业 带 来 了 更 多 的

收 益 ，实 现 了 消 费 者 与 企 业 的 双 赢 。”

忠县蓝光家电有限公司一负责人说。

记 者 了 解 到 ，为 确 保 本 轮“ 以 旧 换

新”活动顺利推进，县商务委与商家携

手并肩、齐心协力。一方面，加大宣传

推广力度，通过线上线下多元化渠道，

向 消 费 者 详 细 普 及 绿 色 智 能 家 电 的 诸

多 优 势 以 及“ 以 旧 换 新 ”的 优 惠 政 策 。

另一方面，企业贴心地提供便捷的上门

回收服务，让消费者在更换家电的过程

中毫无后顾之忧，尽享轻松与便利。

“ 绿 色 智 能 家 电‘ 以 旧 换 新 ’购 置

补贴，对个人消费者购买冰箱、洗衣机

等 11 类家电产品，给予 2 级能效或水效

标 准 产 品 销 售 价 格 15% 、1 级 及 以 上 能

效 或 水 效 标 准 产 品 销 售 价 格 20% 的 政

策 补 贴 。 每 位 消 费 者 每 类 产 品 可 补 贴

1 件，每件补贴不超过 2000 元。该项补

贴政策一直执行到 12 月 31 日。”县商务

委相关负责人介绍，“接下来，我们将会

同有关部门全力以赴抓好政策落地，持

续加大宣传力度，让更多的消费者了解

并参与到这项惠民活动中来，为忠县经

济的持续发展注入新的动力。”

“以旧换新”掀起绿色智能家电消费热潮
实施1个月完成交易1623万元 消费者获利314万元

本报记者 伯华

本报讯（记 者 田华平）9 月 24 日 、

25 日，由华龙网集团主办的“2024 全国

重点主流媒体看重庆”集中采访团走进

忠县，60 余家来自中央和省、市级媒体

记者用镜头和笔触，深度探访忠县在发

展变革中的“创”与“变”、“破”与“立”。

采访团深入三峡橘乡田园综合体、

独珠江村、《烽烟三国》实景演艺地、石

宝寨景区、皇华城考古遗址公园、白公

祠文博景区等地，通过实地参观、现场

采 访 等 方 式 ，详 细 了 解 忠 县 的 历 史 文

化 和 文 旅 产 业 发 展 取 得 的 成 效 ，深 度

挖 掘 忠 县 柑 橘 产 业 发 展 、农 文 旅 融 合

发展等工作的创新做法。

“ 忠 县 名 人 辈 出 、文 脉 悠 长 ，是 一

个 有 厚 重 历 史 底 蕴 的 地 方 ，更 是 一 个

值得向海内外宣传和推介的地方。”参

观 完 白 公 祠 文 博 景 区 ，中 央 广 播 电 视

总台国际在线网站记者黄正恒表示。

“ 一 路 看 ，一 路 听 ，想 不 到 忠 县 柑

橘 产 业 竟 发 展 到 36.5 万 亩 ，还 形 成 完

整 的 产 业 链 ，实 现 了‘ 颜 值 ’和‘ 价 值 ’

双 向 转 换 ，推 动 了 农 文 旅 融 合 发 展 和

乡村振兴。”内蒙古日报社张东明感触

颇深。

短短两天的参访时间，媒体记者对

忠县留下了深刻印象，大家纷纷表示，

要利用所在媒体平台优势，以视频、图

片、文字等形式，深度报道忠县改革发

展中的变化，同时推介忠县的文化、美

景、美食和人文风情等，期待有机会再

来忠县。

6060余家全国重点主流媒体走进忠县探访改革发展之道余家全国重点主流媒体走进忠县探访改革发展之道
本报讯（记者 张耀升）9 月 25 日，县委宣讲团成员、县委宣

传部常务副部长黄登奎到县市场监管局作党的二十届三中全

会精神宣讲。

黄登奎从全会召开的重大意义、深刻学习领会习近平总书

记在全会上的重要讲话精神、全面准确理解《决定》提出的进

一步全面深化改革重大举措、全力以赴抓好全会精神贯彻落实

等方面，对全会精神进行了系统阐释和深入解读。同时，结合

市场监管工作实际，对全会《决定》中涉及市场监管改革创新

的一系列重要部署进行了详细阐释和解读，为全体干部完整、

准确、全面领会党的二十届三中全会精神提供了有力指导。

聆听完宣讲后，与会人员纷纷表示，将以此次宣讲活动为

契机，深入学习贯彻党的二十届三中全会精神，将全会精神转

化为实际工作中的动力源泉和行动指南，落实到市场监管工作

的方方面面。

县委宣讲团到县市场监管局拔山镇
宣讲党的二十届三中全会精神

又讯（记者 陈博浪）9 月 26 日，县委宣讲团成员、县人大常

委会教工委主任朱斌到拔山镇作党的二十届三中全会精神宣

讲。

朱斌从深刻认识全会的重大意义、深刻学习领会习近平总

书记在全会上的重要讲话精神、深刻认识全会主题、深刻认识进

一步全面深化改革的重要性和必要性等多个方面，进行系统阐

释和深入解读，并结合拔山镇实际对如何学习宣传贯彻好全会

精神作了精准指导。

与会人员认为，宣讲报告主题鲜明、重点突出、脉络清晰，具

有很强的政治性、理论性、指导性，为全镇学习宣传贯彻党的二

十届三中全会精神提供了很好的指导示范。大家纷纷表示，将

以此次宣讲为契机，在全面学习领会、贯彻落实上下功夫，坚定

不移地把党的二十届三中全会精神落实到具体工作中，以更加

奋发有为的精神状态履职尽责。

以山为幕，天作背景，三峡岸边，一

台恢弘的历史大剧蓄势待发。随着天色

渐暗，在重庆忠县《烽烟三国》的演出场

地，慕名而来的观众有序落座，众人脸

上满是期待，纷纷放下手中物品，等待着

“穿越一刻”。

《烽烟三国》是忠县以三国文化为主

题、以忠义精神为灵魂打造的大型山水

实景演艺。2016 年 4 月首次开演以来，已

成功演出近两千场，曾获评重庆市十佳

特色演出，成为忠县文化旅游的新亮点。

《烽烟三国》到底有何魅力？它是如

何带观众“穿越千年”的？接下来请掀开

忠县剧场的帷幕，一起探秘三国风云。

有源头才好讲故事
忠义精神贯穿古今

“关羽出场了！”随着旁白“汉寿亭侯

关羽”的介绍声响起，全场观众的注意

力瞬间集中。而后，一穿青色长袍，披

金色盔甲的男子驾马而来，取下矗立在

舞台中央的青龙偃月刀。

水上烽烟惊乍，再现关公叱咤。刀

身在灯光的照耀下闪烁着寒光，这位魁

梧 的 男 子 单 手 挥 舞 长 刀 ，俨 然 武 圣 模

样，彷佛真正的关羽穿越千年时光，站

在观众的眼前。

一时间，舞台两侧的战鼓隆隆作响，

与关羽挥舞长刀的身姿交相呼应，人群

中爆发出热烈的掌声和欢呼声。

忠县，古称临江，是三国时期巴蜀地

区的重要军事据点，拥有举足轻重的历

史 地 位 。 在 那 个 烽 火 连 天 的 年 代 ，关

羽、张飞等蜀汉名将都曾流连于此，书

写下浓墨重彩。

如今，英雄虽已逝，但他们的忠义精

神仍烙刻在这片土地上，塑造着忠县的魂

和脉，成为《烽烟三国》讲好故事的关键。

据了解，《烽烟三国》剧目以关羽为

主要人物，内容涵盖桃园结义、下邳劝

降、身陷曹营、单刀赴会、火烧赤壁、千

里 走 单 骑 、水 淹 七 军 等 七 个 历 史 名 场

面，整场演出时长 65 分钟左右，再现了

千年前的波澜壮阔与烽火硝烟，诠释着

不同人物的忠肝义胆。

作 为 中 国 首 部 大 型 实 景 历 史 舞 剧

《长恨歌》的总导演，李捍忠曾带领团队

打 造 过 多 部 实 景 历 史 剧 ，在 他 看 来 ，

“忠”不仅是这座城市名称，更是这座城

市的精神内核，值得被更多的人所了解

和传承。

“《烽烟三国》之所以能打动观众，正

在 于 它 有 一 脉 相 承 的 忠 义 文 化 作 为 支

撑。”李捍忠说，“忠县和关羽之间最大

的联系就是一个‘忠’，忠县是全国唯一

以‘忠’命名的县城，我们希望在这里把

‘忠义精神’做到极致。”

凭技术助力更生动
百般“武艺”轮番上线

以万里长江做背景、把三峡港湾变成

舞台，《烽烟三国》景区可谓是“底气十足”。

然而，当演出正式开始，观众们才发

现惊喜不止于此。

第一幕桃园结义伊始，梦幻的桃花

林便从天而降，瞬间将观众带入到历史

中的那片桃园。而后，在身陷曹营、水

淹七军等剧目中，现场演员又如同神兵

一般驰骋在空中，用利落又不失力量的

动作，掀起一阵阵赞叹声。

据现场工作人员介绍，帮助实现演

员和道具的空中飞行效果的正是威亚系

统，此系统高 47 米，跨度 280 米，总长度

约 8 万米，是目前世界上最大的室外实

景演艺威亚系统。

此外，剧场靠后位置竖立着五根巨

大的石像柱更是暗藏玄机，堪称演出效

果的“最佳辅助”。

五根石像正面雕刻着“五虎上将”造

型 ，背 面 则 内 嵌 可 翻 转 收 藏 的 水 师 战

船，柱顶配备有威亚装置，可供演员实

现 空 中 打 斗 ，五 根 石 像 柱 既 可 单 独 动

作，也能编组运行。

随着剧情的推进，石像柱或翻转或

移动，与演员共同构筑出一个立体、动

态的三国世界。

尤其是在火烧赤壁一幕中，整个剧

场被火焰所笼罩。古朴的城墙下，火把

摇曳，映照出战士们坚毅的面庞。石像

柱 体 凭 借 自 带 的 喷 水 、喷 雾 和 灯 光 系

统，渲染出雾气迷蒙的氛围，将士们的

身影在雾气若隐若现，只留下冲锋的口

号声，在场观众的情绪也被推向顶点，

随剧情的发展而紧张起来。

值得一提的是，为了提升观众观看

演出的沉浸感，烽烟三国在剧场还设置

3D 全息水幕投影与 180 度全方位环形旋

转观众席。可实现平移、旋转的座椅看

台为观众创造多重观演视角，搭配 3D 投

影营造出逼真的战争场面，使观众更加

身临其境。

“声光电”的现代科技炫技之外，《烽

烟三国》现场歌、舞、礼、乐、诗齐聚，武

术、马术、杂技、特技等表演形式轮番上

演，既保留古典文化的韵味，又满足现

代观众对于视觉和感官效果的追求。

以文化充盈城市精神
与忠县相约“诗和远方”

当魏、蜀、吴汹涌袭来的金戈铁马跃

过，英雄剑光划破夜空，当五座巨型“五虎

上将”的雕像缄默地矗立于眼前，仿佛五

枚烙上“礼、义、仁、智、信”的巨型篆刻深

深地印刻历史与我们的胸膛。

近年来，忠县高度重视忠文化的挖

掘、传承、传播、发扬，大力发展文旅事

业。忠县相关负责人介绍，忠县正在忠义

内涵的基础上，以“1+3+8”为抓手，打造石

宝寨景区、三峡港湾国际旅游度假区、“三

峡橘乡”国家级田园综合体三大核心景

区，推出“打一场电竞、看一场演出、听一

场音乐会、跑一次马拉松、采一篮柑橘、观

一次三峡鸟、捕一次长江鱼、体验一次忠

文化”八大体验活动，向打造全国知名品

牌全域旅游目的地而努力前行。

群山不语，化为英雄的丰碑；江涛依

旧，回荡忠义的颂歌。“未来，忠县还会

不断优化景区+演艺+消费+体验的业

态，通过增加互动体验项目、提升景区

服务设施、丰富演艺内容等方式，为游

客 带 来 更 加 多 元 和 深 度 的 文 化 旅 游 体

验。”忠县相关负责人表示。

来源：大江新闻网

重庆忠县藏着一台“三国大戏”

近日，拔山镇青菜头种植基地，农民在整地、

施肥、育苗……一派忙碌景象。

今年，拔山镇计划栽种青菜头 7500 余亩，预计

产量 1.7 万余吨。目前，拔山镇已完成集中育苗

1400 余亩，指导农户自主育苗 500 余亩，预计 10 月

中旬可全面完成移栽工作。

记者 吴建华 通讯员 朱心怡 摄影报道

拔山镇：完成近2000亩青菜头育苗

（上接第一版）道多至上百个，内容涵盖文化、经济、体育、娱乐、

教育等方方面面，人们只要按下遥控板就可以选择自己想看的

节目。

随着经济社会的快速发展，人们的文化生活有了翻天覆地

的变化。乡镇（街道）各个村（社区）有了图书室、棋牌室、“村村

通”广播、健身器材等。城里有了图书馆、体育馆、电竞馆等文化

设施。特别是网络的出现，让人们通过手机足不出户就可以了

解世界，获取各类信息，人们的文化生活越来越丰富多彩。

“以前农民羡慕城里人出门就有公园、图书馆、电影院、KTV

等文化娱乐场所，文化生活丰富多彩，如今很多农民觉得农村也

很不错。”张宜文说，改革开放特别是党的十八大以来，农村经济

搞活了，城乡面貌发生了翻天覆地的变化，农村现在不仅有各种

文化设施，党和政府每年还会组织流动文化进村服务，为农民提

供文化演出、知识讲座等系列惠民工程，极大满足了群众精神文

化需求，让文化深入群众、服务群众，老百姓的获得感、幸福感大

大提升。

“如今，无论住在城里还是农村，大家生活品质都很高，娱乐

生活更是丰富多彩。”张宜文感慨，“幸福生活来之不易，我们一

定要好好珍惜！”

文化活动丰富多彩
群众生活有滋有味

25 日，全省旅游发展大会在广州隆重举行。会议提出关于

推动旅游业高质量发展、加快建设旅游强省的若干措施。

国庆假期将近，这场首次以省委、省政府名义召开的旅游发

展大会释放出更积极的信号。从一口气推出 20 个主题、100 条

精品旅游线路，到邀请粤港澳三地杰出人士担任“广东文旅推广

大使”，在做好旅游这篇大文章上，广东可谓不遗余力、铆足了

劲。

作为传统旅游大省，广东既是国内最大的旅游客源地，又是

最主要的旅游目的地之一，拥有丰富的资源、完善的配套、深厚

的底蕴，在全国旅游版图中占据重要位置。远的不说，就说今年

一系列的“请到广东”活动，就生动诠释了广东既“热情好客”又

“闷声发财”的蓬勃活力。以刚结束的“请到广东过暑假”为例，

广东省暑期消费总额、抵达人次均排名全国各省（市区）首位。

据初步测算，全省各地合计接待游客 1.37 亿人次，旅游总收入

2168.1 亿元。旺丁又旺财，旅游对广东而言，重要性不言而喻。

游客为何偏爱到广东这个“碗”里来？众所周知，旅游业是

一个既靠老天赏饭吃，又需自力更生谋发展的行当。幸运的是，

广东两样皆占。先说“老天赏饭”，广东的山虽不高，但有以“天

下第一奇石”的丹霞地貌为代表的奇山峻岭，又有着长达 4000 多

公里的“最长省海岸线”，具有丰富的海岸地貌景观。有山又有

水的岭南风光，让无数热爱这片土地的人们心生“不辞长作岭南

人”的向往。

“自力更生”体现在“人”。人，是生产力中最活跃的要素。

改革开放以来，广东数领国内旅游风气之先，涌现出旅游界的多

项第一，为广东旅游积攒了厚实家底。而且敢为人先、务实进取

的精神，始终贯穿于广东旅游业的建设与发展。既低调务实，又

服务周到，还安全可靠，正是这些看似不显眼的气质，成为了广

东文旅品牌最硬的底气。

思绪回到当下。建设“世界级旅游目的地”的号角已响起，

作为省会城市的广州，该如何顺势而为？广州提出“城市即景

区，旅游即生活”，坚持把“广式”生产生活生态融入旅游，构建

全域旅游格局。思路清晰、目标明确，当下足功夫，努力为“请到

广东来”增添更多“广州引力”。 来源：中国经济网

做好“旅游即生活”这篇大文章
□陈文杰


